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Meine Kunden und ihre Wünsche



Suchmaschinen - Schweiz



Google – Updates

Über 600 Updates pro Jahr – Tendenz steigend 

• Core: Panda, Penguin (3-5 mal/Jahr; wirbeln die Rankings flott 

durcheinander)

• Hummingbird (der aktuelle Ranking-Algorithmus)

• Rankbrain (KI)



Google – Webmaster Guidelines
Webmaster Guidelines
Rund 200 Regeln

Allgemeine Auflagen
• Einfache URL-Struktur (sprechende URL) für Benutzer und SM
• Sinnvolle Verlinkung der einzelnen Seiten 
• Doppelte Inhalte vermeiden 
• Sicherstellen, dass die Links gecrawlt werden können



Google – Webmaster Guidelines

Inhaltliche Auflagen

• Inhalte (Content) sollen korrekt, bedeutend, interessant, neuartig…..

• Tolle Fotos sind wichtig

• Videos (sind beliebt und ranken aktuell gut)

• Podcasts



Google – Webmaster Guidelines
Qualitative Auflagen

• ethical vs. blackhat (regelkonformes Vorgehen vs. Tricksen)
D.h. Das Ranking soll mit erlaubten Mitteln verbessert werden
• Seiten regelmässig aktualisieren 

- Schutz vor Hackern
- Funktion
• Kommentare regelmässig prüfen – Spam vermeiden



Google –Ranking Faktoren bestätigt
Bestätigte

Core Web Vitals  (Loading/Interactivity/visual stability)

Inhalt (Content) (December 2022 Helpful Content Update)

Mobil first

Seiten Geschwindigkeit

HTTPS

Überschriften (H1/H2)

PageRank (Verlinkungsstruktur)

Keyword prominence (Vorkommen/Bekanntheit) positiv
Keyword stuffing negativ

E-A-T – Framework (Google My Business, TrustPilot)
(Fachwissen, Glaubwürdigkeit, Vertrauenswürdigkeit)



Google – Ranking-Faktoren widerlegt
Widerlegt

Bounce Rate

Click-through rate (CTR)

404 not found error (nicht funktionierende Links sind für Kunden nicht spannend)

AMP (hat Google mehrfach bestätigt)

BBB (Better Business Bureau; 5 Sterne) Beeinflusst Google nicht, Kunden aber schon 

Meta description (Wichtig, damit die Kunden klicken; Keyword sollte am Anfang stehen; Google 
wertet dieses Signal nicht aus)

Textlänge (Google schaut nicht darauf; SEO Tools geben trotzdem immer Empfehlungen ab)

Aktualität (alte Domains ranken ohne neuen Inhalt)

Domain Name ist wichtig und kann clicks generieren, ist aber kein Ranking-Faktor



SEO Plugins für 
Wordpress

• Rank Math 
(eingeführt November 2018)

• https://rankmath.com/

https://rankmath.com/


SEO Plugins für Wordpress

AIOSEO
All in One SEO
https://aioseo.com/
Keine Keyword-Analyse

https://aioseo.com/


SEO Plugins für Wordpress

Seo Press
https://www.seopress.org
/wordpress-seo-
plugins/free/

https://www.seopress.org/wordpress-seo-plugins/free/
https://www.seopress.org/wordpress-seo-plugins/free/
https://www.seopress.org/wordpress-seo-plugins/free/


SEO Plugins für Wordpress

Yoast

https://yoast.com/

https://yoast.com/


Die URL
Die Wahl der URL sollte gut durchdacht werden.
Der Wechsel einer URL sollte ebenfalls gut durchdacht werden (redirect).
So lang wie nötig und so kurz wie möglich.

• Kleinbuchstaben
• Umlaute (nein)
• Hashtags (nein)
• Unterstriche und Bindestriche sind gleichwertig

Kein Key-word stuffing



Die URL

• https://www.eschuhe.ch/de/?utm_source=Voegele&utm_mediu
m=baner&utm_campaign=Closingphase_20210607&cookie_cons
ent=true

• Sprechende URL (kundenfreundlich – kundenfreundlich?)
https://www.udemy.com › course › google-seo-masterclass 

https://heb-coaching.ch/sfplc/coaches/heb_prinzip

https://www.eschuhe.ch/de/?utm_source=Voegele&utm_medium=baner&utm_campaign=Closingphase_20210607&cookie_consent=true
https://www.eschuhe.ch/de/?utm_source=Voegele&utm_medium=baner&utm_campaign=Closingphase_20210607&cookie_consent=true
https://www.eschuhe.ch/de/?utm_source=Voegele&utm_medium=baner&utm_campaign=Closingphase_20210607&cookie_consent=true
https://www.udemy.com/course/google-seo-masterclass/
https://heb-coaching.ch/sfplc/coaches/heb_prinzip


Vor dem Texten - Testen



Vor dem Texten - Testen



Vor dem Texten - Testen



Vor dem Texten - Testen



Vor dem Texten - Testen



Vor dem Texten - Testen



Vor dem Texten - Testen



Vor dem Texten - Testen



Kundenwünsche in Texte umwandeln
Keywords /Keyphrases
Keywords aus dem vorherigen Slide:
Öle / ätherisch 

Frage:
Was findet man beim googeln des Wortes Öl?
Bei den anderen Keyworten?



Kundenwünsche in Texte umwandeln
Keywords /Keyphrases



Kundenwünsche in Texte umwandeln
Keywords /Keyphrases



Kundenwünsche in Texte umwandeln
Keywords /Keyphrases



Kundenwünsche in Texte umwandeln
Keywords /Keyphrases
• https://trends.google.ch/trends/?geo=CH



Kundenwünsche in Texte umwandeln
Keywords /Keyphrases

Screenshot 2023-01-21 at 16.18.49



Kundenwünsche in Texte umwandeln
Keywords /Keyphrases
Short tail keywords
• Öl, Haar
• Ätherisch, Öle

Long tail keywords (nicht oft gesuchte Kombinationen)
• pflegendes Shampoo mit natürlichen Ölen 
• seidenweiches Haar dank ätherischen Ölen
• Rosenöl für duftendes Haar



Kundenwünsche in Texte umwandeln
Keywords /Keyphrases
Merke:
• Für einfache Worte lohnt es sich Kombinationen zu suchen, die 

möglichst einzigartig sind
• Keywords gelten für die Seite auf der sie stehen. 

Sie dürfen auf den anderen Seiten nicht als Keyworte verwendet 
werden
• Die gewählten Keyworte werden im Meta-Tag, in der H1/H2, den 

Bilder-Attributen und im Text verwendet
• Achtung: Keyword-Stuffing



Meta-Tags

1. Title tag
2. Meta description
3. Canonical Tag
4. Alternative text (Alt) Tag
5. Robots meta tag (follow – no-follow) Kontrolle Link-Juice
6. Social Media Meta Tags (Open Graph and Twitter Cards)
7. Responsive Design Meta Tag



Der erste Blick entscheidet

Leser*innen scannen den Text von links oben nach rechts unten

• Titel

• Interessante Anker-Worte (Key-Words)

• Klare Gliederung

• Call to Action

• 10 Sekunden bis zur Entscheidung



Titel-Tag + Meta Description



Titel-Tag + Meta Description



H1 / H2 und Bilder-Tag



Bilder-Tags



Übung



Fazit
Die «Schnittstellen-Texterin» stellt folgende Fragen:

• Ist verständlich, was der Kunde, die Kundin anbietet?
• Wie kann der Kunde*in auf der Webseite authentisch wirken?
• Welche Gruppe Menschen will er oder sie ansprechen?
• Wie kann diese Gruppe rasch und überzeugend informiert werden?
• Was ist bereits an Inhalten vorhanden?

WENIGER IST FAST IMMER MEHR





Links
• https://developers.google.com/search
• https://www.udemy.com › course › google-seo-masterclass 
• https://developers.google.com/search/docs/fundamentals/seo-starter-

guide?hl=en%2F&visit_id=638095656532498149-403086408&rd=1
• https://developers.google.com/search/docs/advanced/guidelines/webmas

ter-guidelines
• https://searchengineland.com/google-ranking-signals-complete-

breakdown-
391784?mkt_tok=NzI3LVpRRS0wNDQAAAGJY0v4jqrt1BKQNMYW-
syZWbfvJNAkQAwYwd86AcIMk7WvIO1xGv_Tn0gYsruzuw3RWJcpdWSMQV
vQ24TZ-AG2CfCmVi8Byql620TU17DuPwVYIQ
• https://rankmath.com/?ref=info2382

https://developers.google.com/search
https://www.udemy.com/course/google-seo-masterclass/
https://developers.google.com/search/docs/fundamentals/seo-starter-guide?hl=en%2F&visit_id=638095656532498149-403086408&rd=1
https://developers.google.com/search/docs/fundamentals/seo-starter-guide?hl=en%2F&visit_id=638095656532498149-403086408&rd=1
https://developers.google.com/search/docs/advanced/guidelines/webmaster-guidelines
https://developers.google.com/search/docs/advanced/guidelines/webmaster-guidelines
https://searchengineland.com/google-ranking-signals-complete-breakdown-391784?mkt_tok=NzI3LVpRRS0wNDQAAAGJY0v4jqrt1BKQNMYW-syZWbfvJNAkQAwYwd86AcIMk7WvIO1xGv_Tn0gYsruzuw3RWJcpdWSMQVvQ24TZ-AG2CfCmVi8Byql620TU17DuPwVYIQ
https://searchengineland.com/google-ranking-signals-complete-breakdown-391784?mkt_tok=NzI3LVpRRS0wNDQAAAGJY0v4jqrt1BKQNMYW-syZWbfvJNAkQAwYwd86AcIMk7WvIO1xGv_Tn0gYsruzuw3RWJcpdWSMQVvQ24TZ-AG2CfCmVi8Byql620TU17DuPwVYIQ
https://searchengineland.com/google-ranking-signals-complete-breakdown-391784?mkt_tok=NzI3LVpRRS0wNDQAAAGJY0v4jqrt1BKQNMYW-syZWbfvJNAkQAwYwd86AcIMk7WvIO1xGv_Tn0gYsruzuw3RWJcpdWSMQVvQ24TZ-AG2CfCmVi8Byql620TU17DuPwVYIQ
https://searchengineland.com/google-ranking-signals-complete-breakdown-391784?mkt_tok=NzI3LVpRRS0wNDQAAAGJY0v4jqrt1BKQNMYW-syZWbfvJNAkQAwYwd86AcIMk7WvIO1xGv_Tn0gYsruzuw3RWJcpdWSMQVvQ24TZ-AG2CfCmVi8Byql620TU17DuPwVYIQ
https://searchengineland.com/google-ranking-signals-complete-breakdown-391784?mkt_tok=NzI3LVpRRS0wNDQAAAGJY0v4jqrt1BKQNMYW-syZWbfvJNAkQAwYwd86AcIMk7WvIO1xGv_Tn0gYsruzuw3RWJcpdWSMQVvQ24TZ-AG2CfCmVi8Byql620TU17DuPwVYIQ
https://rankmath.com/?ref=info2382


Links

• https://www.linguatools.de/disco/wordsurfer/?engine=undefined&la
ng=german&word=%C3%96l&format=js
• https://trends.google.ch/trends/?geo=CH
• https://developers.google.com/search/docs/crawling-

indexing/special-tags
• https://www.seobility.net/en/
• https://www.google.com/business/
• https://www.trustpilot.com/

https://www.linguatools.de/disco/wordsurfer/?engine=undefined&lang=german&word=%C3%96l&format=js
https://www.linguatools.de/disco/wordsurfer/?engine=undefined&lang=german&word=%C3%96l&format=js
https://trends.google.ch/trends/?geo=CH
https://developers.google.com/search/docs/crawling-indexing/special-tags
https://developers.google.com/search/docs/crawling-indexing/special-tags
https://www.seobility.net/en/
https://www.google.com/business/
https://www.trustpilot.com/

